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— Le aziende informanc

Andriani, innovatori per vocazione

Andriani SPA ¢ una realta leader nel settore  Spa il concetto di innovazione € trasversale: ri-
dellInnovation Food, specializzata nella produ-  guarda sia la ricerca di huove materic prime, di
zione di pasta senza glutine di alta qualita. 4linee  nuovi prodotti, di processi, di nuove tendenze
di produzione, 10 linee di confezionamento per  del mercato e nuove occasiont di consumo. L’a-
oltre 40 formulazioni diverse e 80 milioni di unt-  zienda pugliese sosterra per 1 prossimi anni un
ta prodotte all’anno, questi 1 numeri dell’azien- modello di sviluppo sostenibile e vedra il perse-
da che si avvale di uno stabilimento interamente  guimento di obiettivi ambiziosi, di importanza
dedicato alle produzioni senza glutine. Dal 2017  strategica che permetteranno di mantenere, nel
¢ stata terminata Pintegrazione verticale del pro-  tempo, un posizionamento leader nello scena-
cesso di macinazione delle materie prime quale 1o competitivo nazionale ed internazionale.
obiettivo di crescita strategica: 11 molino di pro-  In particolare per i 2018 Tazienda pugliese ha
pricta ¢ la novita industriale pit importante de-  scelto Pempowering people come assct strategi-
gli ultimi anni realizzato per processarc tutte le  co per la propria crescita attraverso Pattivazio-
materie prime utilizzate. Il molino, nel processo  ne di una campagna integrata di valorizzazione
ihnovativo, contribuisce ad accelerate le tempi- e cotnvolgimento delle risorse umane con gli
stiche di lancio ¢ di proposta sul mercato, anti-  obicttivi di consolidare le motivazioni, accre-
cipando le esigenze alimentari del mercato e del ~ scere la condivisione di idee e attrarre nuovi
talenti. Al centro del progetto, un intenso pro-
gramma di iniziative che puntano a valotizzare
il patrimonio di talenti e idee dei propri dipen-
denti e a garantire un clima aziendale positivo e
collaborativo, capace di favorire una necessatia
conciliazione tra i ritmi di vita lavorativa ¢ pri-
vata: lottimizzazione del sito corporate, con
laggiunta della sezione Carriere, attivazione
di una comunicazionce attraverso i canali social
su temi quali performance, sostenibilita, premi
e concorsi di idee, otganizzazione di Career
Day, educational ed eventi in house e la pro-
grammazionc di percorsi formativi outdoor.

consumatore. Uno det punti di forza ¢ la varieta
di ricette e di formati disponibili per soddi-
sfare le diverse esigenze dei mercati; oggi Felicia,
brand di Andriani rappresenta il piu grande as-
sortimento di pasta senza glutine ¢ biologica di-
sponibile sul mercato, mediante 'utilizzo di ma-
terie prime naturalmente senza glutine, quali
ad ecsempio mats, riso integrale, grano saraceno,
quinoa, amaranto pisclli, Ienticchic. I.innovazio-
ne ¢ dunque il motore trainante della crescita e
dello sviluppo dell’azienda, elemento indispen-
sabile per differenziarsi sui mercati e per crea-
re nuove opportunita di business. Per Andriani
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